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Eintauchen in die Faszination Mineralwasser:

Der Wassersommelier im Fokus

- ,Wasser ist nicht gleich Wasser“, sagt Dr. Peter Schropp, Lehrgangsleiter Wassersommelier

der Doemens Genussakademie. Seit 2011 werden in Deutschland Wassersommeliers/Wasser-

sommeliéres bei Doemens mit dem Ziel ausgebildet, Qualititsbewusstsein sowie Wissen iiber

die Markenvielfalt und die Wertigkeit von Mineralwdssern zu verbreiten und zu vermitteln.
Der GETRANKEFACHGROSSHANDEL sprach mit ihm dariiber und warum fundiertes Wissen
iiber Mineralwasser gerade jetzt so wichtig ist. (eis)

GETRANKEFACHGROSSHANDEL:
Herr Dr. Schropp, was fasziniert Sie
am Thema Wasser, insbesondere an
Mineralwasser?

Dr. Peter Schropp: Wasser ist ein
extrem spannendes Medium! Man
mochte meinen, es wére ja lediglich
H,O mit ein paar Mineralstoffen
drin. Wenn man aber genauer hin-
sieht und sich ndher damit beschaf-
tigt, wird man ganz faszinierende
Eigenschaften feststellen und auch
eine grofie sensorische Vielfalt. Und
hinzu kommt natiirlich auch noch
die gesundheitliche Bedeutung der
Mineralstofte, die bei uns bislang
sehr unterschatzt wird.

GFGH: Der Doemens Wassersomme-
lier existiert bereits seit 2011 — eine
Ausbildung, die sich erfolgreich in
der Branche etabliert hat. Skizzie-
ren Sie bitte kurz die Inhalte dieses
Lehrgangs.

Dr. Schropp: Gerne. In 8o prak-
tischen und theoretischen Schu-
lungseinheiten erwirbt der Teil-
nehmer fundierte Kenntnisse tiber
die Vielfalt von Wasser. Im Fokus
der Ausbildung stehen umfangrei-

Bei ,,einem Glas Mineralwasser® in der Doemens Genussakademie erlduterte Dr. Peter Schropp
(rechts), Lehrgangsleiter Wassersommelier, Thomas Eisler, Redaktion GETRANKEFACHGROSS-
HANDEL, die Vorziige des Naturproduktes und sprach mit ihm iiber aktuelle Inhalte und
Zielsetzungen der Ausbildung sowie weitere wichtige Themen.

che Verkostungen, um die senso-
rische Beschreibung der Wésser
mit allen Sinnen (Optik, Geruch,
Geschmack, Haptik) zu erlernen.
Eingerahmt werden die zahlreichen
Verkostungen durch umfangreiche
theoretische Themenblécke wie bei-
spielsweise die unterschiedlichen
Wasserarten und deren lebensmit-
telrechtliche Einteilung sowie die
Bedeutung und Wirkungsweise der

zahlreichen in Wasser vorkommen-
den Mineralstoffe. Abgerundet wird
das Programm mit Exkursionen zu
Mineralbrunnenbetrieben sowie
Kleingruppenarbeiten zur Vermark-
tung von Mineral- und Heilwasser
in Gastronomie und Getrénkefach-
handel.

GFGH: Und welche Klientel spricht
der Kurs an?
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Dr. Schropp: Prinzipiell spricht der
Kurs alle Menschen an, die Inte-
resse und Leidenschaft fiir Wasser
haben. Die Kernzielgruppe sind aber
insbesondere Personen, die erfolg-
reich Mineralwasser vermarkten
wollen, egal ob sie aus der Gastrono-
mie, dem Getrankehandel oder den
Mineralbrunnen kommen.

GFGH: Welche Aufgaben hat dann
der Wassersommelier nach Absol-
vierung des Kurses?

Dr. Schropp: Im Mittelpunkt steht
natiirlich immer das erfolgreiche
Vermarkten von Mineral-, Heil-
oder Quellwasser.

Im Restaurant vermittelt der
Wassersommelier die sensorische
Charakteristik einzelner Wasser
und berét die Gaste bei der passen-
den Wahl des Wassers als Begleiter
zu Speisen, Wein und Kaffee. Er ist
auflerdem fiir die perfekte Prasen-
tation der Wésser beim Gast ebenso
verantwortlich wie fiir das Erstel-
len einer Mineralwasserkarte.

Im Getrdankehandel klart er iiber
positive gesundheitliche Auswirkun-
gen individueller Wésser auf und
macht dem Kunden die Besonder-
heiten sowie die Wertigkeit von Mi-
neralwassern verstandlich. Dartiber
hinaus ist der Wassersommelier fur
Prasentationen und Verkaufsaktio-
nen im Getrdnkehandel zustdndig.

Im Mineralbrunnenbetrieb wird er
hauptsédchlich im Marketing- und
Vertriebsbereich eingesetzt. Er in-
formiert und berét die Kunden aus
Gastronomie und Handel fundiert
iiber die speziellen Eigenschaften
und Vorziige der eigenen Wasser-
marken.

GFGH: Durch die Corona-Pande-
mie der letzten beiden Jahre haben
unter anderem auch Priasenzver-
anstaltungen sehr gelitten. Wie kam
der Wassersommelier durch diese
Zeit, wurde der Lehrplan entspre-
chend angepasst oder ausgesetzt?

GETRANKEFACHGROSSHANDEL 05]2022

»Produktsicherheit und Qualitdt
von Mineralwasser miissen noch stdrker
herausgestellt werden.« pr. peter Schropp

Dr. Schropp: Natiirlich hat die
Corona-Pandemie auch die Was-
sersommelier-Ausbildung beein-
flusst, insbesondere unsere inter-
nationalen Kurse. Wegen strenger
Einreise- und Quarantidnebestim-
mungen mussten wir zu Beginn der
Pandemie 2020 auch einen inter-
nationalen Kurs — der eigentlich
bereits ausgebucht war — komplett
absagen. Bei den deutschsprachi-
gen Kursen konnten wir etwas
dagegen steuern, indem wir den
Theorie-Part online abhielten und
den Sensorik-Teil dann auf einen
Termin mit niedrigen Inzidenzwer-
ten verschoben haben.

GFGH: Gerade erst im Marz 2022
wurde wieder ein Seminar durch-
gefiihrt. Wie bewerten Sie dieses
abschlieBend?

Dr. Schropp: Der Kurs im Mérz war
nach langer Zeit der erste Wasser-
sommelier-Lehrgang bei Doemens,
der von Corona unbeeinflusst war.
Sogar die Exkursionen konnten
wieder stattfinden. Es war auch
schon zu sehen, dass nun die Teil-
nehmerzahlen wieder ansteigen
und die Leute wieder Lust haben,
an Seminaren teilzunehmen.

GFGH: Gastronomie und Hotelle-
rie fahren wieder hoch. Warum ist
gerade hier der Wassersommelier so
wichtig?

Dr. Schropp: In den letzten Jahren
wurde insbesondere von der Politik
empfohlen, doch auf Leitungs-
wasser zuriickzugreifen. Dariiber
hinaus gibt es immer mehr Unter-
nehmen, die Tafelwasseranlagen
zur Herstellung von stillem Wasser
und aufgesprudeltem Wasser aus
dem Zapfhahn anbieten und auch
massiv bewerben. Umso mehr miis-

sen Produktsicherheit und Qualitat
von Mineralwasser herausgestellt
werden. Nur in der geschlossenen
Flasche kann die Reinheit eines Pro-
dukts bis hin zum Verzehr sicher-
gestellt werden. Und das muss auch
so kommuniziert werden!

GFGH: Den vergangenen Welt-
wassertag haben sich die Verbinde
VDM, BV GFGH und VDGE zum An-
lass und Kampagnenauftakt genom-
men, um mit GroB3plakatierungen
in Berlin das Naturprodukt Mine-
ralwasser aufmerksamkeitsstark in
Szene zu setzen. Wie bewerten Sie
diese Aktion?

Dr. Schropp: Dieses Jahr stand der
Weltwassertag unter dem Motto
,Groundwater: Making the Invisible
Visible“ Gerade dieser Slogan zeigt
die Bedeutung des Schutzes unter-
irdischen Wasservorkommens, und
somit insbesondere des natiir-
lichen Mineralwassers. Somit ist
diese Kampagnenaktion eine gute
Moglichkeit, dem Endverbraucher
die wertvollen Eigenschaften und
die grofle Bedeutung des Naturpro-
dukts Mineralwasser fiir die Ver-
sorgung der Menschen aufzuzeigen.
Es miissten meines Erachtens noch
mehr solcher Aktivitdten folgen
und nachhaltige Wirkung nach sich
ziehen.

GFGH: Gerade der Getriankefach-
handel sollte sich dadurch auszeich-
nen, die Produkte nicht nur ver-
kaufen sondern im Zweifelsfall auch
kompetent erkldren zu konnen.
Inwieweit sehen Sie dies als gegeben
bzw. inwieweit besteht hier noch
Nachholbedarf?

Dr. Schropp: Ich denke, hier besteht
noch grofSer Nachholbedarf. Nicht
umsonst heifdt es ja Getrinke- ~ »
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fachmarkt. Und der Kunde erwar-
tet sicherlich in einem ,Fach“-Markt
auch die entsprechende Beratung.

In zahlreichen Gesprédchen mit
Wassersommeliers, die im Getrdn-
kefachhandel tatig sind, hat sich
immer wieder gezeigt, dass viele
Verbraucher diese Beratung auch
tatséchlich nachfragen, gerade hin-
sichtlich der Gesundheitsdienlich-
keit verschiedener Mineralstoffe.
Und wenn Fachmarkt-Mitarbeiter
hier Rede und Antwort stehen kon-
nen, dient das selbstverstandlich
auch der Profilierung des Getranke-
marktes.

GFGH: Konnen Sie dies auch anhand
konkreter Beispiele aufzeigen?

Dr. Schropp: Die von Doemens
ausgebildeten Wassersommeliers,
die im Getrédnkefachhandel tétig
sind, fithren beispielsweise Mine-
ralwasserverkostungen im Fach-
markt durch — nicht, um eine ganz
bestimmte Marke zu bewerben,
sondern um den Verbraucher ganz
neutral die sensorische Vielfalt und
den gesundheitlichen Nutzen der
Wasser aufzuzeigen. Dartiber hi-
naus gehen viele Markte dazu iiber,
die einzelnen angebotenen Mineral-
wésser beispielsweise mit Buttons
zu versehen, die den empfohlenen
Verwendungszweck aufzeigen.

GFGH: Mineralwasser, Klimawandel
und Klimaschutz: Inwieweit gehen
auch solche Themen in die Ausbil-
dung mit ein?

Dr. Schropp: Selbstversténdlich
spielen auch diese Themen eine
grof3e Rolle bei unseren Kursen.
Ein zertifizierter Wassersommelier
sollte auch bei Themen wie ,welt-
weite Wassersituation®, ,Wasser-
knappheit und -verfiigbarkeit” oder
auch ,Nachhaltigkeit” mitreden
konnen. Wir in Deutschland leben
zwar (noch) im Wasserparadies mit
standig verfiigharem Wasser guter
Qualitét, aber in anderen Landern
schaut es schon ganz anders aus.

Und unsere Kurse sollen hier auch
ein bisschen zur Sensibilisierung
beitragen.

Ab 2023 sollen unter unserer Lizenz
auch Wassersommelier-Kurse in
englischer Sprache in Singapur an-
geboten werden. Ziel ist es somit,
GFGH: Wie schitzen Sie die Zukunft  ein weltweites Netz an Wassersom-
fiir den ,Wassersommelier* ein
bzw. welche Zukunftsziele verfolgen

Sie?

melier-Kursen zu etablieren.

Und schlieftlich gibt es ja auch noch
den internationalen Verband der
Wassersommeliers, die Wasser-
sommelier Union. Ziel dieses stetig
wachsenden Vereins ist die Forde-
rung des Kulturgutes Mineralwasser
und die Weiterbildung aller zertifi-
zierten Wassersommeliers weltweit.

Dr. Schropp: Wir sehen ein immer
grofier werdendes Interesse an
unseren Wassersommelier-Kur-
sen, gerade international. Deshalb
mochten wir unsere Aktivitaten
insbesondere dort weiter ausbauen.
Seit vier Jahren fithren wir sehr
erfolgreich gemeinsam mit der Cu-
linary School in Taipei Wassersom-
melier-Kurse auf Mandarin durch.

GFGH: Herr Dr. Schropp, wir wiin-
schen Ihnen dabei viel Erfolg und <<<
bedanken uns fiir dieses Gesprach.

PET-Mehrwegflasche ist zuriick in Osterreich

Der grofte Gsterreichische Mineralwasseranbieter Voslauer hat gemeinsam
mit Klimaschutzministerin Gewessler und der Umweltschutzorganisation
Greenpeace die einzige PET-Mehrweg-Anlage in Osterreich eingeweiht, wie
es heifit.

Vor 13 Jahren aus dem Regal genommen trete die umweltfreundliche PET-
Mehrwegflasche damit ein Comeback am 6sterreichischen Markt an. Ab
sofort seien die 55 g leichten 1-Liter-Mehrwegflaschen im Gsterreichischen
Handel erhiltlich. Klimaschutzministerin Leonore Gewessler und Green-
peace-Geschaftsfiihrer Alexander Egit sehen in der umweltfreundlichen
Pfand-Mehrwegflasche einen wichtigen Verbiindeten im Kampf gegen Res-
sourcenverschwendung und Miill in der Natur.

Generell kimen jahrlich in Osterreich iiber 1,6 Mrd. Plastikflaschen von di-
versen Anbietern und 8oo Mio. Getrankedosen auf den Markt. Die Menge an
Véslauer Getranke-Einweg-Plastikflaschen habe sich innerhalb von 20 Jahren
in Osterreich verdoppelt, bei der Entsorgung und dem
Recycling gebe es immer noch Optimierungs-
bedarf. Aktuell wiirden nur 20
Prozent der Getrdnke in wieder-
verwendbaren Glas-Flaschen
abgefiillt. Mit dem neuen Ab-
fallwirtschaftsgesetz habe das
Umweltministerium einen
verbindlichen Mehrweg-
anteil bei Milch, Bier,
Limonaden und Wasser
in allen Supermarkten
ab 2024 verankert.

Die Voslauer Geschifts-
fithrer Birgit Aichinger und
Herbert Schlossnikl setzen
auf PET-Mehrweg.
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