Buhne frei fur
Biersommeliers!

Seit Uber 20 Jahren gibt es
die Ausbildung zum Bier-
sommelier, seit 20 Jahren
den Verband der Biersom-
meliers. Als Biersommelier
liegt uns der Biermarkt am
Herzen, immer auf der Su-
che nach dem passenden
Bier fir die unterschiedlichen Anspriiche
der Konsumenten. Das Konsumverhalten
andert sich und als Biersommelier muss
man darauf reagieren. Vor einigen Jahren
wahrend der Craft-Bier-Welle war es leicht
Biersommelier zu sein, Vielfalt war gefragt
und wollte erklart werden. Aktuell scheint
sensorische Vielfalt in den Hintergrund zu
rucken und gerade dann sind gut ausgebil-
dete Biersommeliers gefragt, um die ,,ge-
schmacklichen Schatze“, die der Biermarkt
bietet, ans Licht zu bringen.

Hell erleuchtet war auch die Buhne der
Weltmeisterschaft der Biersommeliers zur
Eroffnung der drinktec im September 2025.
Die mediale Aufmerksamkeit bereits in
den Vorbereitungen zur Weltmeisterschaft
war enorm. Experten trainierten ihre Sin-
ne, um fir die Blindverkostungen perfekt
vorbereitet zu sein. Prasentationen vor Pu-
blikum wurde gelibt, um Aufmerksamkeit
und Spannungsbogen vom Glas bis zu den
Gasten zu bringen. Am besten gelungen ist
das den Niederlanden mit Platz 1 und 2.
Léon Rodenburg wurde verdient der neue
Champion, Dennis Kort kam auf den zwei-
ten Platz, der Osterreicher Oliver Klammer
wurde Dritter.

Das Interesse seitens Presse und Medien
war dieses Jahr so groB3, dass wir die un-
terschiedlichen Kamera-Teams im Raum
koordinieren mussten. Der Livestream
aus drei Kameraperspektiven auf unse-
rem Youtube-Kanal gab einen eindrucks-
vollen Einblick auf das Event und auf die
Blhne, die wir unserem Kulturgut Bier ge-
boten haben.

Es ist Zeit, Danke zu sagen: Danke an alle
Biersommeliers, die Teil dieser imposan-
ten Weltmeisterschaft waren, Danke an
alle Unterstutzer und Sponsoren und Dan-
ke an die Brauer-Verbande. Besonders
hervorheben méchte ich das Bierland Os-
terreich, das Gastgeber der nachsten Welt-
meisterschaft 2027 ist. Wir haben groRar-
tige Brauereien mit einzigartigen Bieren,
die Biersommeliers setzen diese ins Ram-
penlicht, Spot an!
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Ausbildung zum Fruchtsaft-Sommelier 2026:
komprimiert, knackig, gut!

Nach Einflihrung der Ausbildung zum
Fruchtsaft-Sommelier im Jahr 2019 in
Zusammenarbeit mit confructa medi-
en und erfolgreichen Durchfiihrungen
in den Folgejahren wurden die Inhalte
neu strukturiert. Vom 12. bis 16. Janu-
ar 2026 profitieren die Teilnehmer von
dem neuen Format mit Gberarbeiteten
Inhalten. Im Interview schildern Dr. Pe-
ter Schropp, Lehrgangsleiter Frucht-
saft-Sommelier bei Doemens, und
Klaus Heitlinger, Geschaftsfuhrer des
Verbandes der Deutschen Fruchtsaft-
industrie, die Wichtigkeit von Frucht-
saft-Sommeliers fur die Branche.

Doemens News: Die Fruchtsaftbran-
che erlebt seit Langerem unruhige Zei-
ten. Wie kann gerade in dieser Situa-
tion ein Fruchtsaft-Sommelier positiv
einwirken?

Klaus Heitlinger: Fruchtsaft gehort
zu den traditionellen Produkten, die in
den letzten Jahren durch neue Getran-
ke verstarkt unter Druck geraten sind.
Zudem ist das Know-how Uber Frucht-
saft rlicklaufig, so dass die Ausbildung
zum Fruchtsaft-Sommelier dazu beitra-
gen wird, wieder mehr Uber die positi-
ven Effekte und den Genuss von Frucht-
saft beizutragen.

DN: Doemens bietet in Zusammenar-
beit mit dem confructa colleg seit 2019
die Ausbildung zum Fruchtsaft-Som-
melier an. Wie beurteilen Sie diesen
Schritt?

Heitlinger: Selbstverstandlich begri-
Ren wir diesen Schritt sehr, da dies zu
einer verbesserten Wahrnehmung von
Fruchtsaft fihrt. Aus diesem Grund be-
teiligen wir uns auch an der Ausbildung
zum Sommelier.

DN:: Das Programm 2026 zum Frucht-
saft-Sommelier wurde neu strukturiert
und auf eine kompakte Woche ver-
dichtet. Welche Uberlegungen haben
zu diesem neuen Format gefuhrt, und
welche Vorteile sehen Sie fir die Teil-
nehmer und deren Arbeitgeber?

Dr. Peter Schropp: Zeit ist natirlich
kostbar! Heutzutage mehrdannje! Und

Die Ausbildung zum Fruchtsaft-Somme-
lier wird dazu beitragen, wieder mehr
liber die positiven Effekte und den
Genuss von Fruchtsaft beizutragen®, ist
sich Klaus Heitlinger, VdF, sicher.

zwei Wochen fiir eine derartige Ausbil-
dung zu investieren, ist fiir viele Betrie-
be und deren Mitarbeiter eine groRe
Herausforderung. Deshalb haben wir
uns dazu entschlossen, das Programm
auf eine Woche zu komprimieren, ohne
aber den wesentlichsten Teil - die Sen-
sorik-zu reduzieren. Durch die zeitliche
Verkurzung werden natirlich auch die
Kosten fir mehrfache Anfahrten und
Hotellbernachtungen reduziert. Durch
diese MaRBnahme wollen wir der Frucht-
saftbranche in dieser ohnehin duRerst
schwierigen Zeit entgegenkommen, da-
mit niemand auf diese Weiterbildung
verzichten muss.

DN: Ein Schwerpunkt liegt klar auf der
Sensorik mit vielen Verkostungen. War-
um ist dieser Bereich flr die Ausbildung
von Fruchtsaft-Sommeliers so zentral,
und welchen Mehrwert bringt er fiir die
Branche?

Dr. Schropp: Den Begriff ,,Sommelier«
bringt man naturlich in erster Linie mit
Sensorik in Verbindung. Somit muss
auch ein Fruchtsaft-Sommelier tber
eine entsprechende Kompetenz verfii-
gen.So soller beispielsweise imstande
sein, einen Fruchtsaft umfassend und
detailliert zu beschreiben. Fruchtsaft
ist fir mich ein Genuss-Produkt und
gerade bei solchen Produkten méchte
der Kunde im Getrankehandel oder der

GETRANKEINDUSTRIE - 10/2025

Foto: VdF



Gast im Restaurant auch wissen, wel-
che sensorischen Charakteristika die-
ses Produkt aufweist. Eine solche Be-
schreibung ist mit Sicherheit auch ein
wertvolles Tool, um den Verkauf anzu-
kurbeln.

DN: Herr Heitlinger, wie schatzen Sie
das neue Ausbildungskonzept ein?

Heitlinger: Auf den Punkt gebracht:
kurz, knackig, gut!

Sensorik ist elementarer Bestandteil der
Ausbildung zum Fruchtsaft-Sommelier

DN: Herr Heitlinger, worin sehen Sie
den groRten Benefit des neuen Ausbil-
dungskonzeptes?

Heitlinger: Die bisherigen Inhalte wer-
den nun in komprimierter Form darge-
stellt. Vor allem das neuerwachte Inter-
esse vor allem derjungeren Generation
flr Mocktails, die zum groRen Anteil
Fruchtsaft erhalten, erachten wir als
sehr zukunftsweisend.
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»Ein Fruchtsaft-Sommelier muss einen
Saft nicht nur sensorisch objektiv
beschreiben, sondern den Verbraucher
auch auf den Genuss dieses Produkts
neugierig machen kénnen*, betont

Dr. Peter Schroppa
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DN: Die Ausbildung verkniipft Senso-
rik und Vermarktung. Inwiefern starkt
dieses Zusammenspiel die Rolle des
Fruchtsaft-Sommeliers als Botschafter
fUr Qualitat und Genuss?

Dr. Schropp: Ein Fruchtsaft-Somme-
lier muss einen Saft nicht nur senso-
risch objektiv beschreiben, sondern den
Verbraucher auch auf den Genuss die-
ses Produkts neugierig machen kon-
nen, beispielsweise durch eine gekonnt
positive Beschreibung. Und da kommt
natirlich auch die Vermarktung mit
ins Spiel. Egal ob bei der Kommunika-
tion des Herstellers, im Getrankehandel
oder in der Gastronomie. In all diesen
Bereichen gibt es wertvolle Moglich-
keiten, mit dem im Kurs erworbenen
Wissen die Vermarktung von Frucht-
saft zu verbessern.

DN: Absolventen erhalten ein aner-
kanntes Zertifikat und werden zu Mul-
tiplikatoren. Welche Wirkung erhoffen
Sie sich davon langfristig fur die Frucht-
saftbranche - gerade in Zeiten, in denen
der Markt unter Druck steht?

Dr. Schropp: Ich denke, gerade in die-
ser fir die Fruchtsaftbranche duRerst
schwierigen Zeit ist es besonders wich-
tig, die Wertigkeit von Fruchtsaft zu
kommunizieren. Fruchtsaft ist ein sehr
hochwertiges, gesundes und genuss-
volles Erzeugnis. Eigenschaften, die ge-
rade heutzutage sehrwichtig sind. Nur
muss man diese wertvollen Eigenschaf-
ten auch entsprechend kommunizie-
ren. Gerade heute, wo aufgrund rasant
steigender Rohstoffpreise auch die da-
raus hergestellten Safte im Preis stei-
gen miussen, ist dies unbedingt not-
wendig. Leider weil} der Verbraucher
von den positiven wertgebenden Ei-
genschaften von Saft erdenklich wenig.
Dies gilt es zu kommunizieren, denn
der Verbraucher ist sicherlich daflr be-
reit, dann auch das entsprechende Geld
auszugeben.

DN: Wie wiirde lhre Werbebotschaft fiir
die Ausbildung zum Fruchtsaft-Som-
melier lauten?

Heitlinger: Mocktails und Fruchtsafte
- eine wundervolle Verbindung.

DN: Meine Herren, vielen Dank fiir das
Gesprach!

DOEMENS-FLASH

¥.J Doemens-Seminare

Ausbildung zum Destillat-Sommelier
10. bis 21. November 2025

Getrankelieferungsrecht
17. bis 28. November 2025

Zertifizierter Schankanlagenreiniger
08. bis 09. Dezember 2025

Doemens Impulse 2026
Impulse-Thema: ,,Mut zum Morgen:
Erfolgsfaktoren fur Brauer von Morgen®
29. bis 30. Januar 2026

Praxisseminar Abfiilltechnik
02. bis 06. Februar 2026

Mikrobiologische Qualitatssicherung
im AfG-Betrieb

04. bis 06. Februar 2026

(optional: Ergdnzungstag CTA

am 03. Februar 2026)

Ausbildung zum Genuss-Sommelier
alkoholfrei

09. bis 12. Marz 2026 (Modul 1)

27. bis 30. April 2026 (Modul 2)

08. bis 11. Juni 2026 (Modul 3)

Ausbildung zum Wassersommelier
16. bis 20. Marz 2026 (Woche 1)
13. bis 17. April 2026 (Woche 2)

Weitere Informationen zu unseren
Seminaren unter https://doemens.org/
bildungsfinder
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